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 الإهداء

 

إلى  من جفت أقلامنا في وصفه ونحن نكتب له صفات العرفان بالجميل  .. 

 أبي.. أطال الله في عمره

الأمل بدعائها ونلت منها إلى  التي ألهمتني العزم والصبر  وزرعت في نفسي 

 الرضا الذي هو غاية الغايات .. أمي ..  أطال الله في عمرها

 إلى  من أشد بهم أزري .. إخوتي وأخواتي حباً وعرفانا

 إلى  كل  معلمي العلم .

  أهدي هذا العمل المتواضع



 الشكر والتقدير
 

 ه ..نبي بعد على من لاوالسلام  الحمد لله والصلاة 

 توجه بخالص الشكر والتقدير إلى الدكتورأأن  يام يطيب لفي هذا المق

لقبوله الإشراف على هذا البحث وعلى ما  قدمه عبد السلام عمر الأخضر  

التي ساعدت في إنجاز هذا البحث بصورته الحالية فلا و  لي من ملاحظات

 .يسعني إلا أن أقول له بارك الله فيك وجزاك الله خيرا   

 :لى الأستاذين الكريمينكما أتوجه بالشكر إ

 : أحمد الطاهرالدكتور

 ر: سعد امباركوالدكتو

على تفضلهما بقبول مناقشة هذه الرسالة وتقويمها وإثرائها بالملاحظات 

 القيمة التي تدعمها بشكل جيد.

ويسرني في هذا المقام  أن أتوجه بالشكر إلى جميع أساتذتي بقسم 

 .م الفضل في تكويني العلميالذين يرجع إليهالتسويق شعبة السياحة 
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 التحليل الإحصائي لاستبيان السياح

 البيانات الشخصية
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 الملاحـــــق



 (1ملحق رقم )

 بأسماء محكمي الاستبيانقائمة 
 

1

2
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 (2ملحق رقم )

 صحيفـــــة استبانــــــــــــــــــة

 الإخـــوة/ الضيــــــــــــــــــوف ..

 تحية طيبة وبعد ،،

 )دور الصناعات التقليدية في الترويج السياحي(

 مع شكرنا لتعاوننا مسبقاً وتقبلوا من فائق التقدير والاحترام ،،

 والسلام عليكم ورحمة الله وبركاته.

 الباحث: محمد مفتاح محمد زاقود
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1

2

3

4

5

6

7

8



9

10



 (3الملحق رقم )

 ستبيان الحرفيينا
 

Reliability 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.873 11 

 

 



Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha Part 1 Value .746 

N of Items a6 

Part 2 Value .793 

N of Items b5 

 Total N of Items 11 

 Correlation 

Between Forms 

.817 

Spearman-Brown 

Coefficient 

 Equal Length .899 

Unequal Length .900 

 Guttman Split-Half 

Coefficient 

.891 

a. The items are: 6ت ,5ت ,4ت ,3ت ,2ت ,1ت. 

b. The items are: 11ت ,10ت ,9ت ,8ت ,7ت ,6ت. 

 

Reliability 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.685 10 

 

 



Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha Part 1 Value .556 

N of Items a5 

Part 2 Value .515 

N of Items b5 

 Total N of Items 10 

 Correlation 

Between Forms 

.645 

Spearman-Brown 

Coefficient 

 Equal Length .658 

Unequal Length .658 

 Guttman Split-Half 

Coefficient 

.658 

a. The items are: 5ص ,4ص ,3ص ,2ص ,1ص. 

b. The items are: 10ص ,9ص ,8ص ,7ص ,6ص. 

 

 

 

 

Reliability 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.766 11 

 



 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha Part 1 Value .800 

N of Items a6 

Part 2 Value .205 

N of Items b5 

 Total N of Items 11 

 Correlation 

Between Forms 

.548 

Spearman-Brown 

Coefficient 

 Equal Length .708 

Unequal Length .710 

 Guttman Split-Half 

Coefficient 

.618 

a. The items are: 10س ,9س ,8س ,7س ,6س ,5س. 

b. The items are: 15س ,14س ,13س ,12س ,11س ,10س. 

 

Frequency Table 

 

 الجنس

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 100.0 100.0 100.0 108 ذكور 

 



 العمر

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid من أقل إلى سنة 25 من 

 سنة 35

9 8.3 8.3 8.3 

 من أقل إلى سنة 35 من

 سنة 45

33 30.6 30.6 38.9 

 من أقل إلى سنة 45 من

 سنة 55

30 27.8 27.8 66.7 

 100.0 33.3 33.3 36 فوق فما سنة 55 من

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 التعليمي

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 30.6 30.6 30.6 33 دون فما أساسي 

 ما أو ثانوية

 يعادلها
42 38.9 38.9 69.4 

 75.0 5.6 5.6 6 عالي دبلوم

 94.4 19.4 19.4 21 جامعي

 100.0 5.6 5.6 6 أخرى

Total 108 100.0 100.0  

 

 المهنة

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.8 2.8 2.8 3 طالب 

 47.2 44.4 44.4 48 حر عمل

 وظيفة

 أخرى
57 52.8 52.8 100.0 

Total 108 100.0 100.0  

 



 الدخل

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 36.1 36.1 36.1 39 ل.د  500 من أقل 

 من أقل إلى ل.د 500 من

 ل.د 750

39 36.1 36.1 72.2 

 من أقل إلى ل.د 750 من

 ل.د 1000

18 16.7 16.7 88.9 

 100.0 11.1 11.1 12 فأكثر ل.د 1000 من

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 1س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.7 3.7 3.7 4 الجلدية اتالصناع 

 الأقمشة

 والمسوجات
18 16.7 16.7 20.4 

 الصناعات

 الخشبية
5 4.6 4.6 25.0 

 27.8 2.8 2.8 3 الزجاج صناعة

 48.1 20.4 20.4 22 الفخار صناعات

 الحديد صناعة

 والنحاس
12 11.1 11.1 59.3 

 المعادن صناعة

 الثمينة
23 21.3 21.3 80.6 

 100.0 19.4 19.4 21 ىأخر صناعات

Total 108 100.0 100.0  

 



 2س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 5.6 5.6 5.6 6 لا 

 حد إلى

 ما
69 63.9 63.9 69.4 

 100.0 30.6 30.6 33 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 3س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 5.6 5.6 5.6 6 لا 

 حد إلى

 ما
42 38.9 38.9 44.4 

 100.0 55.6 55.6 60 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 



 4س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 13.9 13.9 13.9 15 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
27 25.0 25.0 38.9 

 100.0 61.1 61.1 66 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 5س

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 58.3 58.3 58.3 63 لا 

 حد إلى

 ما
21 19.4 19.4 77.8 

 100.0 22.2 22.2 24 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 6س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 47.2 47.2 47.2 51 لا 

 حد إلى

 ما
27 25.0 25.0 72.2 

 100.0 27.8 27.8 30 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 



 7س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 80.6 80.6 80.6 87 لا 

 لا

 أعرف
6 5.6 5.6 86.1 

 100.0 13.9 13.9 15 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 1ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 47.2 47.2 47.2 51 لا 

 حد إلى

 ما
33 30.6 30.6 77.8 

 100.0 22.2 22.2 24 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 



 2ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 41.7 41.7 41.7 45 لا 

 حد إلى

 ما
36 33.3 33.3 75.0 

 100.0 25.0 25.0 27 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 3ت

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 83.3 83.3 83.3 90 لا 

 حد إلى

 ما
12 11.1 11.1 94.4 

 100.0 5.6 5.6 6 نعم

Total 108 100.0 100.0  



 

 4ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 72.2 72.2 72.2 78 لا 

 حد إلى

 ما
18 16.7 16.7 88.9 

 100.0 11.1 11.1 12 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 5ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 50.0 50.0 50.0 54 لا 

 حد إلى

 ما
24 22.2 22.2 72.2 

 100.0 27.8 27.8 30 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 



 6ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 86.1 86.1 86.1 93 لا 

 حد إلى

 ما
6 5.6 5.6 91.7 

 100.0 8.3 8.3 9 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 7ت

 

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 86.1 86.1 86.1 93 لا 

 حد إلى

 ما
6 5.6 5.6 91.7 

 100.0 8.3 8.3 9 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 8ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 72.2 72.2 72.2 78 لا 

 حد إلى

 ما
9 8.3 8.3 80.6 

 100.0 19.4 19.4 21 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 



 9ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 81 لا 

 حد إلى

 ما
18 16.7 16.7 91.7 

 100.0 8.3 8.3 9 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 10ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 86.1 86.1 86.1 93 لا 

 حد إلى

 ما
3 2.8 2.8 88.9 

 100.0 11.1 11.1 12 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 



 11ت

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 83.3 83.3 83.3 90 لا 

 حد إلى

 ما
12 11.1 11.1 94.4 

 100.0 5.6 5.6 6 نعم

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 1ص

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2.8 2.8 2.8 3 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
18 16.7 16.7 19.4 

 100.0 80.6 80.6 87 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 



 2ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 11.1 11.1 11.1 12 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
12 11.1 11.1 22.2 

 100.0 77.8 77.8 84 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 3ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid إلى موافق 

 ما حد
24 22.2 22.2 22.2 

 100.0 77.8 77.8 84 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 



 4ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 52.8 52.8 52.8 57 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
18 16.7 16.7 69.4 

 100.0 30.6 30.6 33 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 5ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 19.4 19.4 19.4 21 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
18 16.7 16.7 36.1 

 100.0 63.9 63.9 69 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 6ص

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 9 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
18 16.7 16.7 25.0 

 100.0 75.0 75.0 81 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 7ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 11.1 11.1 11.1 12 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
21 19.4 19.4 30.6 

 100.0 69.4 69.4 75 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 



 8ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 8.3 8.3 8.3 9 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
9 8.3 8.3 16.7 

 100.0 83.3 83.3 90 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 9ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 27.8 27.8 27.8 30 موافق غير 

 إلى موافق

 ما حد
45 41.7 41.7 69.4 

 100.0 30.6 30.6 33 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 



 10ص

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25.0 25.0 25.0 27 موافق غير 

 إلى افقمو

 ما حد
30 27.8 27.8 52.8 

 100.0 47.2 47.2 51 موافق

Total 108 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

T-Test 



One-Sample Statistics 

 
N Mean 

Std. 

Deviation 

Std. Error 

Mean 

 053. 549. 2.25 108 2س

 058. 604. 2.50 108 3س

 070. 729. 2.47 108 4س

 079. 826. 1.64 108 5س

 082. 848. 1.81 108 6س

 068. 710. 1.33 108 7س

 

One-Sample Test 

 Test Value = 0                                        

 

 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

 
t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference Lower Upper 

 2.35 2.15 2.250 000. 107 42.591 2س

 2.62 2.38 2.500 000. 107 43.034 3س

 2.61 2.33 2.472 000. 107 35.227 4س

 1.80 1.48 1.639 000. 107 20.632 5س

 1.97 1.64 1.806 000. 107 22.131 6س

 1.47 1.20 1.333 000. 107 19.505 7س



T-Test 

One-Sample Statistics 

 
N Mean 

Std. 

Deviation 

Std. Error 

Mean 

 077. 799. 1.75 108 1ت

 077. 803. 1.83 108 2ت

 052. 535. 1.22 108 3ت

 066. 681. 1.39 108 4ت

 083. 857. 1.78 108 5ت

 056. 585. 1.22 108 6ت

 056. 585. 1.22 108 7ت

 077. 803. 1.47 108 8ت

 060. 627. 1.33 108 9ت

 062. 643. 1.25 108 10ت

 052. 535. 1.22 108 11ت

 04384. 45556. 1.4268 108 الدعم

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



One-Sample Test 

 Test Value = 0                                        

 

 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

 
t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference Lower Upper 

 1.90 1.60 1.750 000. 107 22.771 1ت

 1.99 1.68 1.833 000. 107 23.726 2ت

 1.32 1.12 1.222 000. 107 23.726 3ت

 1.52 1.26 1.389 000. 107 21.186 4ت

 1.94 1.61 1.778 000. 107 21.547 5ت

 1.33 1.11 1.222 000. 107 21.698 6ت

 1.33 1.11 1.222 000. 107 21.698 7ت

 1.63 1.32 1.472 000. 107 19.064 8ت

 1.45 1.21 1.333 000. 107 22.117 9ت

 1.37 1.13 1.250 000. 107 20.200 10ت

 1.32 1.12 1.222 000. 107 23.726 11ت

 1.5137 1.3399 1.42677 000. 107 32.548 الدعم

 

T-Test 



One-Sample Statistics 

 
N Mean 

Std. 

Deviation 

Std. Error 

Mean 

 046. 480. 2.78 108 1ص

 064. 670. 2.67 108 2ص

 040. 418. 2.78 108 3ص

 086. 890. 1.78 108 4ص

 077. 801. 2.44 108 5ص

 060. 627. 2.67 108 6ص

 066. 685. 2.58 108 7ص

 058. 598. 2.75 108 8ص

 074. 767. 2.03 108 9ص

 079. 824. 2.22 108 10ص

الصعوب

 ات
108 2.4694 .35268 .03394 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



One-Sample Test 

 

 Test Value = 0                                        

 

 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

 
t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference Lower Upper 

 2.87 2.69 2.778 000. 107 60.124 1ص

 2.79 2.54 2.667 000. 107 41.376 2ص

 2.86 2.70 2.778 000. 107 69.114 3ص

 1.95 1.61 1.778 000. 107 20.769 4ص

 2.60 2.29 2.444 000. 107 31.711 5ص

 2.79 2.55 2.667 000. 107 44.233 6ص

 2.71 2.45 2.583 000. 107 39.176 7ص

 2.86 2.64 2.750 000. 107 47.799 8ص

 2.17 1.88 2.028 000. 107 27.482 9ص

 2.38 2.07 2.222 000. 107 28.024 10ص

الصعوب

 تا
72.766 107 .000 2.46944 2.4022 2.5367 

 

 إستبيان السياح

 

Frequency Table 



 الجنس

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 75.0 75.0 75.0 42 ذكور 

 100.0 25.0 25.0 14 إناث

Total 56 100.0 100.0  

 

 العمر

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid من أقل إلى سنة 25 من 

 سنة 35

30 53.6 53.6 53.6 

 من أقل إلى سنة 35 من

 سنة 45

18 32.1 32.1 85.7 

 من أقل إلى سنة 45 من

 سنة 55

4 7.1 7.1 92.9 

 100.0 7.1 7.1 4 فوق فما سنة 55 من

Total 56 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 التعليمي

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 14.3 14.3 14.3 8 دون فما أساسي 

 ما أو ثانوية

 يعادلها
6 10.7 10.7 25.0 

 53.6 28.6 28.6 16 عالي دبلوم

 85.7 32.1 32.1 18 جامعي

 96.4 10.7 10.7 6 ماجستير

 100.0 3.6 3.6 2 دكتوراه

Total 56 100.0 100.0  

 



 المهنة

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3.6 3.6 3.6 2 طالب 

 67.9 64.3 64.3 36 موظف

 96.4 28.6 28.6 16 حر عمل

 وظيفة

 أخرى
2 3.6 3.6 100.0 

Total 56 100.0 100.0  

 

 الدخل

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 25.0 25.0 25.0 14 ل.د  500 من أقل 

 من أقل إلى ل.د 500 من

 ل.د 750

40 71.4 71.4 96.4 

 من أقل إلى ل.د 750 من

 ل.د 1000

2 3.6 3.6 100.0 

Total 56 100.0 100.0  

 



 1س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid السياحة 

 الصحراوية
14 25.0 25.0 25.0 

 46.4 21.4 21.4 12 الشواطئ

 60.7 14.3 14.3 8 الجبلية المناطق

 85.7 25.0 25.0 14 الأثار

 100.0 14.3 14.3 8 أخرى

Total 56 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 2س

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid من أزرها لم 

 قبل
22 39.3 39.3 39.3 

 42.9 3.6 3.6 2 واحدة مرة

 67.9 25.0 25.0 14 مرتين

 من أكثر

 مرتين
18 32.1 32.1 100.0 

Total 56 100.0 100.0  

 

 3س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 35.7 35.7 35.7 20 ضعيفة 

 75.0 39.3 39.3 22 متوسطة

 100.0 25.0 25.0 14 عالية

Total 56 100.0 100.0  

 



 4س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid الإعلانات 

 الترويجة
6 10.7 10.7 10.7 

 35.7 25.0 25.0 14 الأقارب

 78.6 42.9 42.9 24 الأصدقاء

 شبكة

 المعلومات
10 17.9 17.9 96.4 

 100.0 3.6 3.6 2 أخرى وسيلة

Total 56 100.0 100.0  

 

 5س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 35.7 35.7 35.7 20 لا 

 100.0 64.3 64.3 36 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 



 6س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 57.1 57.1 57.1 32 لا 

 100.0 42.9 42.9 24 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 7س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 14.3 14.3 14.3 8 لا 

 100.0 85.7 85.7 48 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 



 8س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 39.3 39.3 39.3 22 لا 

 100.0 60.7 60.7 34 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 9س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 39.3 39.3 39.3 22 لا 

 100.0 60.7 60.7 34 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 10س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 28.6 28.6 28.6 16 لا 

 100.0 71.4 71.4 40 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 



 11س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 35.7 35.7 35.7 20 لا 

 100.0 64.3 64.3 36 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 12س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 46.4 46.4 46.4 26 لا 

 100.0 53.6 53.6 30 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 

 

 

 



 13س

 

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 42.9 42.9 42.9 24 لا 

 100.0 57.1 57.1 32 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 14س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 7.1 7.1 7.1 4 لا 

 100.0 92.9 92.9 52 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

 15س

  Frequen

cy Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 7.1 7.1 7.1 4 لا 

 100.0 92.9 92.9 52 نعم

Total 56 100.0 100.0  

 

T-Test 



One-Sample Statistics 

 
N Mean 

Std. 

Deviation 

Std. Error 

Mean 

 104. 779. 1.89 56 3س

 065. 483. 1.64 56 5س

 067. 499. 1.43 56 6س

 047. 353. 1.86 56 7س

 066. 493. 1.61 56 8س

 066. 493. 1.61 56 9س

 061. 456. 1.71 56 10س

 065. 483. 1.64 56 11س

 067. 503. 1.54 56 12س

 067. 499. 1.57 56 13س

 035. 260. 1.93 56 14س

 035. 260. 1.93 56 15س

 03251. 24330. 1.6786 56 ترويج

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

One-Sample Test 

 Test Value = 0                                        

 

 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

 
t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference Lower Upper 

 2.10 1.68 1.893 000. 55 18.189 3س

 1.77 1.51 1.643 000. 55 25.427 5س

 1.56 1.29 1.429 000. 55 21.409 6س

 1.95 1.76 1.857 000. 55 39.359 7س

 1.74 1.48 1.607 000. 55 24.405 8س

 1.74 1.48 1.607 000. 55 24.405 9س

 1.84 1.59 1.714 000. 55 28.142 10س

 1.77 1.51 1.643 000. 55 25.427 11س

 1.67 1.40 1.536 000. 55 22.837 12س

 1.71 1.44 1.571 000. 55 23.550 13س

 2.00 1.86 1.929 000. 55 55.536 14س

 2.00 1.86 1.929 000. 55 55.536 15س

 1.7437 1.6134 1.67857 000. 55 51.630 ترويج



 

 

 

 


